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Wie wahr ist Content Marketing?

Mit scheinbar dokumentarischen Filmen bietet BKK 
Mobil Oil Marathontipps. Doch anders als die Filme 
zeigen, ist die Hauptfigur nicht gelaufen. Ein Problem?
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Auf Augenhöhe mit Bloggern 

Hersteller im Segment Diabetes setzen auf gute Be-
ziehungen zu Bloggern. Ein Treiber im Hintergrund 
ist der Wettbewerb bei Blutzuckermessgeräten. 
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