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Die kreativsten Healthcare-
Agenturen 2014
‚Healthcare Marketing‘ bringt in dieser 
Ausgabe zum zweiten Mal ein Agentur-
Kreativranking heraus. Die Rangliste 
berücksichtigt 24 nationale und inter-
nationale Wettbewerbe. Darunter be-
finden sich auch reine auf Healthcare 
ausgerichtete Preise wie Comprix, GWA 
Healthcare Award und Cannes Lions 
Health.
Die inhabergeführte Agentur Serviceplan 
in München überzeugt zum zweiten Mal 
als kreativste Healthcare-Agentur.
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Das zweite Jahr in Folge: 
Kreativagentur Nummer 1 
laut Healthcare Marketing.
www.sp-hl.com

Machen Sie Ihre Marke zur Best Brand. 
Mit der kreativsten Healthcare-Agentur Deutschlands. 
Wir freuen uns auf Ihren Anruf: 089 2050 2340
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Berlin: Ein Zoo der Eitelkeiten

Der Lobbyist Udo Sonnenberg erhält das Man-
dat als politischer Berater für den Bundesverband 
Deutscher Versandapotheken.

46 58„Neue Formate entwickeln“

Im Interview schildert Joachim Krieger, 
Vorsitzender der Geschäftsführung Springer 
Medizin, die Herausforderungen der Branche. 
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