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Zielgruppe am Haken
Klassik liegt im Mediamix der Pharmabranche 
vorn, das Internet holt als Werbemedium nur 
langsam auf.
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Wandel bei DDB Health
Mit einem neuen Namen, zusätzlichem Perso-
nal und einem erweiterten Leistungsportfolio 
stellt sich die Agentur neu auf.
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