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OTC-Werbetrends 2016

Die Voraussetzungen fürs OTC-Geschäft  
2016 sind gut. Umsatzzahlen und Ergeb-
nisse der Käufermarktstudie ‚b4p Phar-
ma 2015‘ illustrieren einen nachhaltigen 
Trend zur Selbstmedikation. 
Eine Umfrage unter Geschäftsführern 
und Marketingdirektoren  der OTC-In-
dustrie präsentiert die strategischen Per-
spektiven von Unternehmen wie Hermes 
Arzneimittel und Aliud Pharma. 
Wohin geht der OTC-Marketingtrend? 
Überwiegt Markenführung oder Preis-
wettbewerb? Wie viel Emotionalisierung 
ist sinnvoll?  

14

©
 M

in
er

va
 S

tu
di

o 
- 

Fo
to

lia
.c

om



8 Healthcare Marketing 1-2/2016

Inhalt  Januar/Februar 2016

48 Kontrast – keine klassische Healthcare-Agentur
 Kontrast Communication Services – eine stille, aber  
 große Agentur – baut ihren Pharmabereich aus

52 Multi-Channel-Marketing – nur ein Buzzword?
 Dieser Frage gehen Jörg Kohler und Thomas Gla- 
 disch, beide McCann Health, im GWA-Beitrag nach

Medien

56 Gesundheitsmagazine boomen
 Überblick über die immer zahlreicheren Zeitschriften  
 mit Auflagendaten und inhaltlichen Ausrichtungen  

60 Kliniken und Arztpraxen als Marke
 Ein Gastbeitrag von Dr. Stefan Gröner, Fresenius 

64 ‚Zeit Doctor‘ setzt auf eigenen Stil
 Redaktionsleiterin Wüstenhagen im Interview

66 Digitales Nutzungsverhalten von Ärzten
 Studie von MaritzCX zur Rolle des WWW für Ärzte

70 Multichannel-Kommunikation mit Ärzten
 Die mediale Standortbestimmung von Ärzten, ein Gast- 
 beitrag von LA-Med-Vorstand Christina Obertanner

72 Im Social Web und im Leben braucht es Helden
 Best Practice von Profilwerkstatt für Bauerfeind

Karriere

74 Köpfe-News 
 Andreas Arntzen CEO bei Wort & Bild, Clemens  
 Kaiser neuer ‚Country Chair‘ Sanofi Dtld., u.a.

78 Der Macher: Friedrich Neukirch
 Friedrich Neukirch, langjähriger Chef der Klosterfrau  
 Healthcare Group, hat das Unternehmen verlassen

80 Qualitätsmanagement und Effizienz
 Hamburg Center for Health Economics untersucht  
 die Effizienz von Kliniken nach ihren Zertifizierungen

Rubriken

03 Editorial

13 Termine

82 Vorschau/Impressum

Experimentelle Vielfalt 

Mehr als zehn neue Gesundheitstitel sind 2015 erschie-
nen, neben originellen Zeitschriften-Neukreationen  
auch viele Sonderhefte etablierter Printmarken.

32 56Technologie befeuert Kommunikation

Die Kommunikation wird jeden Tag digitaler und 
schneller. Agenturen stecken in einem Wandel, der 
sich in nie dagewesener Geschwindigkeit vollzieht.

©
 r

a2
 s

tu
di

o 
- 

Fo
to

lia
.c

om


