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m OTC-Werbetrends 2016

Die Voraussetzungen fiirs OTC-Geschift
2016 sind gut. Umsatzzahlen und Ergeb-
nisse der Kiufermarktstudie ,b4p Phar-
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ma 2015¢ illustrieren einen nachhaltigen
Trend zur Selbstmedikation.

Eine Umfrage unter Geschiftsfithrern
und Marketingdirektoren der OTC-In-
dustrie prasentiert die strategischen Per-
spektiven von Unternehmen wie Hermes
Arzneimittel und Aliud Pharma.
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ist sinnvoll?

Neue Wirklichkeit webbasierter
Patientendienste

Digitale Healthcare-Start-ups haben mit den traditio-
nellen Strukturen im Gesundheitsmarkt zu kampfen

Mit Speick-Naturkosmetik gegen Zeitschaden

Die Marke ist den Standards ihrer anthroposo-
phischen Herkunft seit 1928 treu geblieben

Micro-Trends rund um Zahne

Smartphone-App analysiert Zihne anhand von
Apfelbissen

B KOMMUNIKATION

32

45

46

Technologie befeuert Kommunikation

Kommunikation wird jeden Tag digitaler und schneller

Lead-Agenturen in Zeiten der Digitalisierung

Ursula Schmitz von Selinka/Schmitz tiber den
Wandel der Anforderungen an Agenturen

«Mit Kampagnen iiberraschen”

Dr. Thomas Hoppner, Marketingchef bei
G. Pohl Boskamp, iiber seine Marketingstrategie



INHALT JANUAR/FEBRUAR 2016

© ra2 studio - Fotolia.com

~ y

Technologie befeuert Kommunikation Experimentelle Vielfalt

Die Kommunikation wird jeden Tag digitaler und
schneller. Agenturen stecken in einem Wandel, der
sich in nie dagewesener Geschwindigkeit vollzieht.

Mehr als zehn neue Gesundheitstitel sind 2015 erschie-
nen, neben originellen Zeitschriften-Neukreationen
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