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LA-Med API-Studie 2017

Die Arbeitsgemeinschaft LA-Med Kom-
munikationsforschung im Gesundheits-
wesen hat die Reichweiten von zwölf 
Fachzeitschriften unter die Lupe genom-
men. Zudem untersucht sie die Nutzung 
der fachlichen Websites. Das Ergebnis: 
Print bleibt das wichtigste Medium für 
Ärzte. Doch Online ist weiter im Auf-
wärtstrend. LA-Med Vorstandssprecher 
Oliver Fock sowie Vertreter von Verla-
gen und Agenturen schätzen die Ergeb-
nisse ein.
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Gesundes MV 
Destinationen haben das Potenzial des Medizin-
tourismus entdeckt und positionieren sich als Ge-
sundheitsregion, z.B. Mecklenburg-Vorpommern.
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