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Die Arbeitsgemeinschaft LA-Med Kom-
munikationsforschung im Gesundheits-
wesen hat die Reichweiten von zwolf
Fachzeitschriften unter die Lupe genom-
men. Zudem untersucht sie die Nutzung
der fachlichen Websites. Das Ergebnis:
Print bleibt das wichtigste Medium fiir
Arzte. Doch Online ist weiter im Auf-
wartstrend. LA-Med Vorstandssprecher
Oliver Fock sowie Vertreter von Verla-
gen und Agenturen schitzen die Ergeb-
nisse ein.

Agenda fiir neue Bundesregierung

Wie kann Industrie 4.0 in die Healthcare-Branche
einziehen? Ein Gastbeitrag der Beratung Brunswick

Trends von TrendOne

Arzneimitteltransporter zum Inhalieren

KOMMUNIKATION

Apothekenkooperation Linda erfindet die
digitale Filiale neu

Multichannel passt in bestehende Prozesse der Apo-
theke — davon will Linda seine Mitglieder tiberzeugen

Vendus Gruppe baut ihr Angebot aus

Die Dusseldorfer Vendus Gruppe startet zwei AufSen-
dienstfirmen und eine neue CRM

Multichannel-Ansprache der Arzte

Welche Alternativen zum personlichen Kontakt ak-
zeptieren Urologen? Eine Befragung durch Eumara



Gesundes MV

Destinationen haben das Potenzial des Medizin-
tourismus entdeckt und positionieren sich als Ge-
sundheitsregion, z.B. Mecklenburg-Vorpommern.
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.Voll flexible Vertriebsunterstiitzung”

Guido Mecklenbeck (r.) und Bernd Poitz, Chefs der
Vendus Gruppe, bauen ihre Firmengruppe mit Auflen-
dienst und CRM ,,vollumfassend“ aus.
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36 Print weiter an der Spitze

Die LA-Med analysiert die Print-Reichweiten der
Fachzeitschriften und deren Aktivierungsleistung

50 Weniger Papier - mehr Content

Der Kolner Biermann Verlag hat ein neues Online-
Portal fir APIs gestartet

52 Reckitt Benckiser verdoppelt Werbeausgaben
fiir Halsschmerzmittel

Im gesamten Segment der OTC-Halsschmerzmittel
stiegen die Spendings im ersten Halbjahr 2017 um
40 Prozent im Vergleich zum Vorjahr
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Stada weiterhin im Umbruch, Mediziner wird neuer
Chef bei Novartis, Sebastian Hupf neuer CEO der
fusionierten Media-Agentur Wavemaker u.v.m
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Der Medien-Analyst und die Mission
digitaler Patient

Dr. Alexander Schachinger, Griinder und Geschafts-
fithrer von EPatient RSD, iiber die Nutzung von
Marktdaten und den digitalen Gesundheitsmarkt

Caring Company als
Employer Branding-Ansatz

Gastbeitrag uber die Herausforderungen fiir Unter-
nehmen durch die Digitalisierung der Arbeitswelt
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