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Schmittgall und M&C Saatchi. Unter 
den Gewinnern sind auch einige Neu-
linge wie die Digitalagenturen Buddy-
brand und DNMC. Die Jurypräsi-
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sehen aber auch Potenzial zur Verbes-
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Deutschland im App-Fieber?

Den Markt der ca. 100.000 Wellness- und Gesundheits-
Apps analysiert eine gemeinsame Studie von YouGov, 
Pink Carrots und ‚Healthcare Marketing‘.

14 82‚Trusted Brands 2017‘

Vertrauensaufbau ist bei Gesundheitsmarken eine 
größere Herausforderung als bei Konsumgütermar-
ken. Warum, zeigt die Studie ‚Trusted Brands‘.

Dieser Ausgabe von Healthcare Marketing ist eine Beilage der 
Firma Sempora Consulting beigefügt. Wir bitten um Beachtung.
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