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LA-Med Facharzt-Studie 2016

Die Arbeitsgemeinschaft LA-Med Kom-
munikationsforschung im Gesund-
heitswesen hat die Reichweiten von 75 
Fachzeitschriften und die Aktivierungs-
leistung unter die Lupe gelegt. Zudem 
untersucht sie zum zweiten Mal die 
Nutzung der fachlichen Websites. Das 
Ergebnis: Eine digitale Revolution bleibt 
aus. Zwar surfen 32,9 Prozent der Fach-
ärzte gerne zu den online-Angeboten. 
Doch an erster Stelle der intensiv genutz-
ten Informationsquellen steht für 71,6 
Prozent der befragten Zielgruppe die ge-
druckte Fachzeitschrift.  
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Pharmamarketing im Innovationsloch
Pharma-Marketer Dr. Kay Rispeter fragt sich 
in einem Gastartikel, warum noch immer über 
die Relevanz digitaler Medien diskutiert wird. 
So verschwindet viel Werbegeld im Nirwana.
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Digitalisierung in Kliniken
Für Kliniken gibt es attraktive digita-
le Zukunftsszenarien. Die Technologi-
en dafür sind vorhanden. Doch es feh-
len Investitionen und neue Prozesse. 

Dieser Ausgabe von ‚Healthcare Marketing‘ ist eine 
Beilage der Firma Sempora Consulting beigefügt. 
Einem Teil dieser Auflage liegt das neue Magazin ‚Dental 
Marketing‘ bei. Mehr Infos dazu lesen Sie auf Seite 60.
Wir bitten um Beachtung.
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