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32 „Löse das Problem deiner  
Kunden“

Matthias Schönwandt, seit rund sechs 
Jahren Geschäftsführer beim Deutschen 
Supplement Verlag (‚rtv‘), reagiert auf 
die redaktionellen Anfragen seiner An-
zeigenkunden aus der Gesundheitsbran-
che. Ab 2009 wird ‚rtv‘ um regelmäßige 
Healthcare-Specials erweitert.

20 The Show must go on

Die Freiwillige Selbstkontrolle Arzneimit-
telindustrie (FSA) kündigt an, ihre Richt-
linien zu verschärfen. Diesen gerecht zu 
werden, stellt für Event-Agenturen eine 
Herausforderung dar. Sie müssen wissen-
schaftlich, aber trotzdem interessant  
daherkommen.

14 Werbung nimmt Best Ager ernst  
 
Die Industrie zeigt große Unsicherheit bei 
der Ansprache der Altersklasse 50plus.
Unbestritten ist ihre Kaufkraft. Wirt-
schaft und Werbung setzen zunehmend 
auf diesen Wachstumsmarkt.


