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Die Industrie zeigt grofse Unsicherheit bei
der Ansprache der Altersklasse 50plus.
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sich iiber ein erfolgreiches Anzeigenjahr 2007 Die Freiwillige Selbstkontrolle Arzneimit-
telindustrie (FSA) kiindigt an, ihre Richt-
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20 The Show must go on

“ Herausforderung dar. Sie miissen wissen-
PORTRAT schaftlich, aber trotzdem interessant
32 ,Lose das Problem deiner Kunden® daherkommen.

,rtv-Chef Matthias Schonwandt im Gesprich

RUBRIKEN

03 Editorial p—
06 News
34 Service r

35 Vorschau/lmpressum

,LOse das Problem deiner
Kunden*

Matthias Schonwandet, seit rund sechs

Bitte beachten Sie: Dieser Ausgabe ist eine Beilage Jahren Geschiftsfithrer beim Deutschen
der new performance Werbeagentur GmbH und Sgpplemer}t Verlag (,rtve), reag'iert auf
der Ogilvy Healthworld GmbH beigefiigt. die redaktionellen Anfragen seiner An-

zeigenkunden aus der Gesundheitsbran-
che. Ab 2009 wird ,rtv¢ um regelmafSige
Healthcare-Specials erweitert.
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