Ad ?ucis

Die Top 8 Produkte im Markt der OTC-Praparate.
Die Werbeausgaben bei den Publikumszeitschriften (in Millionen Euro) sind von 63,6 M€ auf 62,6 M€

(-1%) und bei den Fachzeitschriften von 24,1 M€ auf 22,8 M€ (-5%) gesunken.

In Publikums-/Patientenzeitschriften In Fachzeitschriften Apotheker & Arzte

Almased Vitalkost 5,58 |berOgaSt (Steigerwald) 0;88
(Almased Wellness) 0,77
Tebonin Umckaloabo 0,67
(Dr. Willmar Schwabe) (Dr. Willmar Schwabe) 1,07
Umckaloabo Tebonin 0,50
(Dr. Willmar Schwabe) (Dr. Willmar Schwabe) 0,50
Crataegutt Nyda (Pohl-Boskam 0,48
(Dr. Willmar Schwabe) yda ( P) 0,47
0,48
Iberogast (Steigerwald) Soledum (MCM Kilosterfrau) 0.38
Prostagutt forte GeloMyrtol (Pohl-Boskamp) 0,33
(Dr. Willmar Schwabe) 0,39
Hepar-SL forte Limptar (MCM Klosterfrau) 0,33
(MCM Klosterfrau) 2,13 0,32
153 B 1. Januar bis 31. Dezember 2009 Voltaren Schmerzgel | 0,32

Vagisan (Dr. Wolff) 1. Januar bis 31. Dezember 2008 (Novartis Consumer) | 0,04
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