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Marken und Kommunikation
als Umsatzbeschleuniger

Im Markt der OTC-Arzneimittel
sind Rezepte fiir Umsatzsteige-
rungen gefragt — nach Jahren der
Stagnation wird es 2013 wohl ein
Plus geben. Nicht nur die etablier-
ten Hersteller stehen zueinander
im Wettbewerb, sondern ,fremde*
Unternehmen wie Nestlé besetzen
den Gesundheitsmarkt. In unserer
Umfrage unter Marketern sagt z.B.
Thomas Went von Hexal, dass
erfolgreiche OTC-Marken eine
»klare, differenzierte Positionierung
haben, die allen Stakeholdern kon-
sistent kommuniziert wird.
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